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Primärfärg

0/80/79/0

Sekundärfärger Funktionsfärger

05. Färgpalett
En palett inspirerad av Gällivares natur och omgivning.

Färg är ett utmärkt verktyg för att spegla Gällivares energi och driv och 
även koppla till historian. Inspirationen till färgpaletten är nära kopplad 
till platsen och utgår från en himmel som ständigt ändrar karaktär.
Norrsken, ljus och mörker. Samt årstider med olika färgteman. Blå och 
gröna toner.

Som huvudfärg och som avsändare är vi orangea (solnedgångs-röd),
sekundära färgerna används som hjälp i designarbete av både
av kommunikation. Funktionsfärgerna används mer sparsamt när fler 
färger behövs.

NATT
#00003C
RGB 0/0/60
CMYK: 100/74/0/45
PANTONE: 294 C

TRÄ
#F5D7AA
RGB 245/215/170
CMYK: 6/21/33/0
PANTONE: 726 C

NORRSKEN
#0BAA5E
RGB 11/170/34
CMYK: 100/0/81/0
PANTONE: 340 C

GRAN
#003A20
RGB 0/58/32
CMYK: 95/6/67/57
PANTONE: 7729 C

HIMMEL
#4E71B5
RGB 78/113/181
CMYK: 81/43/0/0
PANTONE: 2172 C

SNÖ
#F5F5F0
RGB 245/245/250
CMYK: 5/3/7/0

SOL
#FFD237
RGB 255/210/55
CMYK: 0/9/80/0
PANTONE: 122 C

KÄLLA
#98EDB6
RGB 157/237/182
CMYK: 42/0/44/0
PANTONE: 353 C

SJÖ
#96D9EA
RGB 150/217/234
CMYK: 55/0/1/0
PANTONE: 305 C

MOSSA
#C9F2E3
RGB 200/242/227
CMYK: 21/0/21/0
PANTONE: 2253 C

IS
#CEECF4
RGB 206/236/244
CMYK: 25/1/0/0
PANTONE: 2253 C
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Rekommenderade färgkombinationer

Rekommenderade färgkombinationer Ej rekommenderade färgkombinationer

När man kombinerar färg är det viktigt att tänka på kontrasten,
så att text är läsbar och tydlig för den som ska få informationen.

Lorem ipsum dolor
Lorem ipsum dolor

Lorem ipsum dolor
Lorem ipsum dolor

Lorem ipsum dolor
Lorem ipsum dolor

Lorem ipsum dolor
Lorem ipsum dolor

Lorem ipsum dolor
Lorem ipsum dolor

Lorem ipsum dolor
Lorem ipsum dolor

Lorem ipsum dolor
Lorem ipsum dolor

Lorem ipsum dolor
Lorem ipsum dolor

Lorem ipsum dolor
Lorem ipsum dolor

Lorem ipsum dolor
Lorem ipsum dolor

Lorem ipsum dolor
Lorem ipsum dolor

Lorem ipsum dolor
Lorem ipsum dolor

Här hittar du kombinationer som ger bra kontrast när man 
har viktig information eller presenterar mycket text.

Dessa kombinationer ger dålig kontrast och ska inte
användas. Texten blir svårläst och går ej att tyda.
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Gällivare kommuns grafiska profil bygger på ett förhållandevis fritt och
tillåtande designsystem som möjliggör en varierad formgivning beroende
på budskap, format och innehåll. Det finns dock några grundläggande
riktlinjer som vi ska förhålla oss till.

Avsändare
Logotypen ska alltid vara väl synlig i allt material och följa de riktlinjer som 
finns i denna manual. Logotypen placeras alltid på materialets förstasida/
omslag.

Designsystem med block för omslag och enkelsidigt material
Omslag, enkelsidor och förstasidor byggs oftast utifrån block.
Balansera blocken så att det ser tilltalande ut för ögat. En helsida har ofta 
flera block men mindre annonser och affischer kan klara sig med färre.

Frihet vid design av uppslag
Att återkommande använda block för omslag, enkelsidor och förstasidor 
är viktigt för igenkänningseffekten. Uppslag, till exempel i en broschyr, kan 
designas mer fritt.

06. Layout

Klimatanpassningsplan
för Gällivare kommun 2025-2028

Hållbarhetsplaner

Dokumentnamn

Dokumenttyp: Diarienummer:

Beslutad av: Framtagen av: Stöd- och utvecklingsförvaltningen 
och Samhällsbyggnads- och teknikförvaltningen

Beslutad: Giltighetstid:

Kommunfullmäktige

KS/2024-00791

2028-12-31(Beslutsdatum fylls i senare)                     

Klimatanpassningsplan för Gällivare kommun 2025-2028

Delårsrapport 
2024-08-31

Kommunplan 2024
inklusive plan 2025-2027

Mål- och ekonomistyrning

Dokumentnamn

Dokumenttyp: Diarienummer:

Beslutad av: Framtagen av:

Beslutad: Giltighetstid:

Kommunfullmäktige Kvalitets- och ekonomiledningen 

KS/2023:137

2024-20272023-06-12                     

Kommunplan 2024, inklusive plan 2025-2027
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Goda exempel

Kunskapshuset inrymmer kommunens 
gymnasieskola och lärcentra för vuxna.
Kunskapshuset är mångfaldigt prisbelönt 
för sin arkitektur. Gruvorna på orten, den 
norrländska floran och samisk mönsterkultur 
är alla betydande inspirationskällor som har 
präglat byggnadens utformning.

Kunskapshuset

Gällivares nya is- och evenemangsarena, 
Isborgen, är framförallt designad för 
isaktiviteter som till exempel hockey, 
curling och konståkning men har en flexibel 
utformning för att kunna användas året om.

Isborgen
Mitt i Gällivare centrum byggs ett
multiaktivitetshus. Huset som växer 
fram ska ge plats för kultur-, sport- och 
fritidsverksamhet – allt under samma tak. 
Huset blir i sex våningsplan med hela
21 900 kvadratmeter.

Multiaktivitetshuset
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Ett nytt Gällivare
tar form
Mil eum et magnihi litatur sit officiatus eos ipsamu
scium voluptas alit maximi, offic to ilis rera nonseq.
Aut lamusam, esequidelita net que esed magn
isimilit laut quam volum laut unt is ex et.

gallivare.se

gallivare.se

Exempel på layout, mörk text på ljus bakgrund. Primärfärgen orange alltid närvarande.

Goda exempel
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Goda exempel

Vårt mål är att det skall vara roligt att
lära sig simma hos Vattenhuset. Vi har
flera olika simskolor att välja mellan.
Simlekis från 2,5-5 år och simskola 
från 4 år. Alla våra simlektioner är 30 
minuter långa.

gallivare.se/sjoparksbadet

Exempel på layout, mörk text på ljus bakgrund. Negativ text på färgad bakgrund. Primärfärgen orange alltid närvarande.

Lorem ipsum
dolor sit amet

Lorem ipsum dolor
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Goda exempel
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Goda exempel

Trafikstrategi för
Gällivare kommun
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Goda exempel
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GällivareSöderhavet 2022.01 Design

Nu behöver vi 

Läs mer på gallivare.se/larare

Goda exempel
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7. Marknadsföringsmaterial, 
kläder, fordon och
presentartiklar



GRAFISK PROFIL – GÄLLIVARE KOMMUN

Marknadsföringsmaterial
Exempel på hur rollups kan utformas.

Vi behöver fler
kraftfulla

möjliggörare!
Kolla in våra lediga jobb:

www.gallivare.se

Vi behöver fler
kraftfulla

möjliggörare!
Kolla in våra lediga jobb:

www.gallivare.se
www.gallivare.se

Kolla in våra lediga jobb:
www.gallivare.se

Vi behöver fler
kraftfulla

möjliggörare!

Vi behöver fler
kraftfulla

möjliggörare!
Kolla in våra lediga jobb:

www.gallivare.se
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Marknadsföringsmaterial
Exempel på hur rollups kan utformas.
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Tröjor 
På tröjor placeras logotypen till vänster på bröstet
alternativt på vänster ärm (gäller kortärmade tröjor).
Logotyp: Beroende på färg på tröja.
Storlek: min. 7 cm

Arbetskläder
För arbetskläder såsom funktions- eller varselkläder 
placeras logotypen med anpassning till klädernas 
utformning.

Nedan en lista med rekommenderade mått.

Logotyp: Beroende på färg på kläderna

Storlek: Ärm/bröst: min. 7 cm

Rygg: min. 25 cm

Kläder



GRAFISK PROFIL – GÄLLIVARE KOMMUN

Fordon

Om behov finns av annan dekor, 
exempelvis text med verksamhets-
beskrivning eller kontaktuppgifter, 
sätts detta på lämplig plats utifrån 
fordonets utformning i enlighet med 
profilens regler för typografi.

Alternativ
För fordon i andra färger än vit
används den svarta eller vita
logotypen. Den vita för mörka
fordon och den svarta för ljusa.
Detta gäller även för fordon som
har annan särskiljande dekor,
exempelvis fordon med viktiga 
varselmarkeringar eller fordon med 
”kampanjdekor”. 

På fordon används som huvudregel den svarta 
logotypen. Logotypen placeras centrerat på
fordonets framdörr samt bak på bilen.
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Presentartiklar
Exempel på hur profilprodukter kan se ut.
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08. Bilder
Generellt
Foto används antingen för att förtydliga eller förstärka ett budskap
och/eller en känsla. I våra bilder har vi alltid fokus på den aktiva människan 
som en bärande del av det som förmedlas. Bilderna visar alltid mångfald. 
Vi strävar alltid efter att människan dominerar i bild och att ansikte och 
uttryck ger mottagaren en god känsla. Det är människor, medarbetarna 
som är varumärket Gällivare kommun och detta syns i våra val av bilder. Vi 
prioriterar alltid scenografi som lätt kopplar till Gällivare, tex utanför nya 
kulturhuset eller i Dundret.
Våra bilder ger en känsla av att vi är inkluderande, välkomnande, mod, 
värme och trygghet. 

Färg
Våra färger i bilderna följer med färgvalet i den grafiska profilen, där färger 
från naturen dominerar. Vi undviker grälla färger och skarpa kontraster.

Naturligt
Miljöer ska vara autentiska, utan att vara trista. Vi undviker uppenbart
poserande bilder, skarpa vinklar och hårda beskärningar. 

Inkludering
Vi visar mångfald i våra bilder hos personer som porträtteras.  

Naturbilderna
Försök skapa storhet med att få med helheten av naturen, dvs med
hjälpmedel som drönare eller flygfoto. Eller att större objekt som berg är 
med i bildkompositionen. Vid mer närbilder försök hitta någon del som man 
ändå kopplar till Gällivare och natur (t.e.x ett typiskt träd, vy eller plats som 
känns igen).

Bildkategorier
Gällivare kommun är en komplex organisation med många olika
verksamheter och inriktningar. Vårt bildbehov varierar i fråga om innehåll, 
motiv och bildkomposition. 

I vår kommunikation använder vi bland annat:

• Porträttbilder. Porträtt på människor, fotograferade i studio eller andra
miljöer för till exempel pressbilder.

• Verksamhetsbilder. Bilder som visar människor, miljöer och situationer
från vår verksamhet. Det kan till exempel vara en bild på lärare och elever
i ett klassrum eller från ett evenemang på någon av kommunens arenor.
Här visar människan upp situationen eller verksamheten. Dessa bilder har
ofta en dokumentär känsla.

• Varumärkesstärkande bilder. Bilder som i särskild hög grad bidrar till att
bygga känsla för Gällivares kommun och våra budskap.

Användarrätt
Bilder tagna av Gällivare kommun får aldrig ges till tredje part utan att
tillfråga kommunikationsavdelningen. Bilder som Gällivare kommun har 
köpt in får aldrig ges till tredje part. Alla bilder följer upphovsrätten. 

Gällivare kommun inhämtar samtycke från identifierbara personer i bild
och samtycke ska därför ses som en regel.

När bilder med människor används i marknadsföringssyfte ska alltid
ett modellavtal vara underskrivet.
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Stöd vid bildanvändning
Via kommunikationsenheten finns möjlighet till stöd för bildanvändare.
Det är ofta viktigt att tänka in bild tidigt i kommunikationen. Kommuni-
kationsenhetens bildredaktör har som uppgift att se till att den grafiska 
profilens avsnitt om bildanvändning följs i kommunövergripande kommuni-
kations-
insatser. Bilder med större spridning tas fram av verksamheterna
tillsammans med bildredaktören.

Publiceringsgodkännande
Innan en bild på identifierbara och/eller namngivna individer publiceras 
måste dessa ge sitt samtycke. Det innebär att fotografen måste försäkra sig 
om att fotograferade människor är införstådda i hur bilden ska användas. 
När barn före gymnasieålder fotograferas ska en av vårdnadshavarna ge 
sitt samtycke före publicering. Det ingår i fotografens uppdrag att ett sådant 
samtycke inhämtas. Muntligt samtycke räcker om fotografen gör en notering 
om vem som gett sitt tillstånd och när. Översikts- och avståndsbilder med 
många människor är undantagna.

Om en bild ska användas i ett sammanhang som kan upplevas känslig
eller kränkande, till exempel en bild intill en text om mobbning, är det extra 
viktigt att både fotografen och personer på bild är införstådda i hur bilden 
ska användas och godkänner publicering. I en sådan situation kan det vara 
klokt att använda anonyma bilder, där personer inte går att identifiera.




